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INFORMATIONS -
STRESS

[NOJESGUIDEN, AUGUSTI 1992 |

S YMPTOMEN VARIERAR fran person till person. Vissa péverkas lind-
rigt, andra allvarligt. Men alla drabbas f6rr eller senare. Ofta drabbas man
dessutom miirkligt nog vid tillfdllen d4 man egentligen borde vara som minst
mottaglig.

Minga berittar till exempel hur de drabbats under en ledig kvill i Tv-
soffan. Sittandes med fjarrkontrollen i hand, och kanske en dagstidning
framfor sig, si kommer dngesten och man kinner sig plotsligt intensivt
stressad; inte 6ver det man gor, utan 6ver det man inte gor, vilket ocksé dr
sjilva definitionen pa informationsstress.

Du tittar forvisso pd en kanal — men det sigs samtidigt saker pa 24 andra
kanaler som du missar. Du liser forvisso en tidning — men det ligger sam-
tidigt tre bocker pa nattduksbordet, som du ocksé borde lisa. Du trivs for-
visso hemma framfér Tv:n — men det dr samtidigt biobesok, en konsert, en
fest och tre vinner som du egentligen inte vill vilja bort.

Informationsflddet fortplantar sig med en rasande fart. Under detta ar
kommer viisnittattlisa och tadelav 3.000 olika tryckta meddelanden och
formulir, lisa 100 dagstidningar och 36 magasin, titta 2. 463 timmar pa TV,
lyssna 730 timmar pd radio, kdpa 20 skivor, tala i telefon 63 timmar, lisa tre
bécker, samt tillbringa ett oridkneligt antal timmar med att utviixla informa-
tion under muntliga samtal.

Dessasiffror kommer frin en amerikansk undersokning. Allt talar for att
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genomsnittssvenskens intag av information p4 alla omriden dr dnda stérre
in genomsnittsamerikanens; mojligen med undantag for Tv-tittande.

I en bok med den tidsriktiga titeln Information Anxiety [PAN] skriver
forfattaren Richard Saul Wurman att inda sen industrialismens fédelse har
vi haft ett favoritord — »more«.

»Ordet more har fungerat for allt, skriver Wurman. »Nir vira viigar blev
for tringa, si byggde vi fler viigar. Nir véra stider blev osiikra si anstillde
vi fler poliser, skaffade fler polisbilar och byggde fler fingelser. Vi byggde
fler skolor f6r véra barn nir vi upptickte att de inte kunde lisa. /. ../ Alla
problem har vi forsokt 16sa med fler-16sningar. Vi har bara stillt oss sjilva
fragor som leder till fler-svar.«

Vart favoritord har ocksé gett oss en fantastisk teknik. Vi har numera
datorer som kan géra i princip allt at oss, utom méjligen bidda singen.
Rimligen borde di den genomsnittliga arbetstiden ha sjunkit drastiskt det
senaste decenniet? Tvirtom, amerikansk statistik visar att den genomsnit-
tliga arbetstiden har 6kat, frin ca 40 timmar i veckan [1973] till 47 timmar
iveckan [1985]. Vira moderna fortskaffningsmedel gor heller inte skil f6r
sitt namn. En privatperson i Los Angeles gjorde mitningar som visade att
detunder rusningstid egentligen skulle g4 fortare att ta sig fram med hist och
vagn istaden, dn att kryssa fram mellan filerna p4 en highway.

Den nya tekniken, med fax och mobiltelefon, har lett till att vi numera
mirkligt nog informerar varandra pa ett omstindligare sitt in tidigare. Férr
rickte det med ett telefonsamtal for att bestimma ett mote. Nu ska det dven
bekriftas med fax samt dubbelkontrolleras med mobiltelefon tio minuter
innan.

Just ordet »omstiindligare« ir ett nyckelord om man ska stilla en diag-
nos pa informationsstress. I jakten pd »mer« och »fler« har ordet »enklare«
nigonstans glomts bort. Teknikutvecklingen har gatt si snabbt att vildigt
f4 numera forstar hur tekniken ska anvindas — for att inte tala om hur den
fungerar.

Har du till exempel dngest 6ver att du inte kan férprogrammera din video?

Duirinte ensam. Inte ens vp:n f6r gigantiska filmbolaget 20th Century Fox
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Film Corporation vet hur man programmerar en video, eller ens hur man
sitterigang den. Detdristillet hans assistent som far klivain pa vb-kontor-
et och stoppa in kassetter nir det ir dags f6r kundbesok.

Informationsstressen priglar dven sjilva mediautbudet. Jakten pa »mer«
har drivits nira grinsen till det overkliga. Inom action-filmen har till exem-
peljakten pa mer intensitet gatt si lingt att dven odramatiska scener numera
ljudsitts som actionserier. Nar Danny Glover slar igen bildorren 1 Déd/igt
vapen 3 liter det som ett jordskred, nir Mel Gibson trillar i vattnet i samma
film dr det en bléval som dyker frin en femmeterssvikt.

Hogre. Fortare. Intensivare. Mer.

Andi har informationsflédet innu inte nitt sin kulmen. Forskare
uppskattar att utbudet av information kommer att férdubblas inom fem ar.
Atta ar for tryckt information. Annu har dock ingen forskare gett nigot
klart svar pa fragan hur vi, minniskan, egentligen piverkas av denna
informationsstress.

Hur péverkas vi egentligen av informationsflsdet?

Den amerikanske journalisten Carl Bernstein, som tillsammans med
Bob Woodward avsljade Watergate-skandalen, publicerade nyligen i The
New Republic [6versatt i Svenska Dagbladet] en mycket kritisk artikel om
dagens mediautveckling. Kirnan i Bernsteins artikel éir att amerikansk media
under de senaste 15 dren drabbats av sidan stress att journalisterna har tappat
térmagan att presentera och f6lja upp verkliga nyheter.

Bernstein: »Den svaraste synden i dagens nyhetsbransch ir att komma
t6r sent med eller missa en stor sak — eller rittare sagt ge intryck av att
gora det. Snabbhet och kvantitet far dirfor ersitta grundlighet och kvalitet,
exakthet och sammanhang. Konkurrensen skapar en hysterisk miljé dir
en sndstorm av information vriks ut och allvarliga fragor kanske aldrig
stiills.«

Denna snéstorm gor ocksa att mottagaren fir svart att urskilja vad som
egentligen ir viktigt. Ett ord som »katastrof« betyder knappast nigot lingre
—vilket manga intygar som har daligt samvete 6ver att de inte har reagerat

mer $ver katastrofen i det som en ging kallades Jugoslavien.
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I en Expressen-artikel fran 5 juli med rubriken »Varfér rér inte Sarajevo
oss in i hjirteroten?« skriver Jan Lindstrém att Tv-nyheterna varje kvill
visar nya bombardemang och nya minniskooffer fran Sarajevo. Lindstrom:
»Av nigot skil har Sarajevo inte nitt oss sjilva—vi som vidrordes in i hjirte-
roten av en silunges blick nir giftalgen hirjade Nordsjokusten. Har vi inda
inte sett Sarajevo? Har vi sett for lite eller f6r mycket? Fattas oss nirbilden
som rinner rakt igenom virt skyddspansar eller lésenordet som river sléjan
frin vira 6gon?«

Nirbilden.

Foratt mirkasiinformationsflodet krivs ndgonting vildigt tydligt, girna
nagonting férenklatisvart och vitt som sticker ut och kommer si nara mot-
tagaren att bilden och budskapet oméojligt gir att viirja sig infor. En sadan nér-
bild fanns under Vietnam-kriget (Saigons polischef som skjuter FNL-fingen
itinningen), men en sddan nirbild har dnnu inte framkallats i Sarajevo.

Men en nirbild behéver inte vara ett fotografi. » Varje ir dor 40 miljoner
minniskor av svilt.« Det dr en skrimmande upplysning, men drabbad av
informationsstress gar det att ta del avden uppgiften utan att fi ontimagen;
upplysningen dringen nirbild. Ligger man diremot till en mening blir reak-
tionen annorlunda: »Denna siffra motsvarar 300 Jumbo Jet-krascher om dag-
en, utan 6verlevande.« Dir, med denna nirbild pa nithinnan, blir katastrofen
i Somalia plétsligt begriplig och outhirdlig att tinka pa.

Dessa siffror, som tyvirr dr verkliga, ir inte himtade fran nigon utrike-
spolitisk artikel, utan frin innerkonvolutet till Inner Circles nya album Para-
dise, dir en rad liknande katastrofuppgifter dr omvandlade till liknande
nirbilder, eller slogans, som det heter pa reklamsprak.

Vikten av att destillera ett informationsfldde till en slogan har alltid varit
kind inom reklamviirlden, en virld som ocksa i hég grad paverkas av infor-
mationsstress.

Det finns i dag 250 olika jeansmirken som sliss pad den europeiska
marknaden. For att mirkas i det flodet krivs ndgonting extra, men i och
med att en reklamkreat6rs arbete alltid gitt ut pa att striva efter nigonting

extra, s kan man friga sig vad uttrycket »nigonting extra« numera egentli-
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gen innebir.

Mer. Intensivare. Extremare. Benetton.

Ar det den typen av reklam vi kan vinta oss?

Alla man pratar med i reklambranschen ir ense om att de for 1980-talet
typiska guldaren for alltid dr 6ver. Méinga menar ocksé att den typen av »krea-
tiv reklam« som dd dominerade — kreativ reklam i den bemirkelsen att krea-
toren fick férverkliga sig sjilv, ibland med guldigg at sig sjilv snarare dn
guld it kunden i sikte — numera ir lika 1980-talsmiissig som sjilva ordet
reklamkreator.

I dag ir det heller inte ménga som haller fast vid dsikten om att nittiotal-
ets reklam, vars utveckling minga trodde sig kunna férutspé redan 1989,
kommer att priglas av den lagmilda, new age-lika, instillning som pastas,
eller pastatts, gilla for detta decennium. Harda tider betyder snarare »hard-
silj«. Kunden, som tvingas halla hartipengarna, kriver resultat omedelbart
och med kabel-Tv:ns genombrott lir det bli betydligt mer »Kép filmjslk
nu!«in »Lev filharmoniskt«.

Huruvida »hardsilj«-kampanjer kommer att klara sig frin drunknings-
déden i informationsflédet dterstir dock att se. Redan nu visar resultat att
de féretag som klarar sig allra bist undan den snéstorm som f6ljer med
informationsstressen, ir de foretag som lyckats ta steget 6ver, och f6rbi, all
annan reklam.

Foretag som lyckas fa sin reklam att bli en mediahindelse snarare in en
reklamkampanj.

I'enartikel om den engelska reklambranschen, i tidningen Arena, skriver
journalisten Jim McCellan om just det sistnimnda:

»Levi's-kampanjerna framstir redan nu mer som mediahindelser in
som vanliga annonskampanjer. Kanske ir den logiska konsekvensen av attio-
talet, da reklam upphojdes till konst och kultur, att man i framtiden inte
kommer att se den senaste Levi’s-filmen under ett reklamavbrott, utan att
man i stillet kommer att lisa om den i tidningsartiklar, f den analyserad i
The Late Show eller se den pi ett konstgalleri. Visst, detta later osannolikt.
Men fraga dig sjilv var du f6rsta gingen sig den senaste Benetton-kam-
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panjen.«

Italienska Benettons kampanj f6r hosten/vintern 1991, med bland annat
bilder pi ett blodindrinkt, nyfétt barn och en prist som kysser en nunna,
resulterade i 820 tidningsartiklar[ 550 i Italien, 270 utomlands] samt 1.240
brev till Benettons kontor. Huru vida artiklarna och breven var positiva eller
negativa framgir inte i Benettons statistik och har heller ingen betydelse.

Anda dr denna uppmirksamhet blygsam jimfért med Benettons kam-
panj for viren 1992,den med bilder pa en aidssjuk och ett blodigt maffiamord,
en kampanj det dnnu inte finns siffror frin och som fortfarande debatteras
kraftigt.

Ettliknande exempel dr Spike Lees nya, kontroversiella Nike-reklam-
film, Svars & vizt, som dnnu inte visats i Europa, men som Ingmar Bjork-
stén den 8 juli analyserade ingdende pa kultursidan i Svenska Dagbladet.
Bjorkstén: »Genom att £ och anta uppdraget att spela in Svarz & vizt [om
basket] bidrar Spike Lee till den medvetenhet som i sin tur viicker samtal
vilka verkligheten p nytt har gjort angeligna: diskussioner om det, oavsett
hudfirg, nédvindiga i att lira thop p4 den sociala amerikanska spelplanen.«

Atten reklamfilm f6r gymnastikskor »viicker samtal« dr naturligtvis pre-
cis den rundgéing Nike efterstrivar; en rundging som ocksé resulterat i att
reklamfilmen dven nimns i den artikel du just nu liser.

Hemligheten bakom att just foretag som Levi’s, Benetton och Nike kan
genomfora den hir typen av reklam ir inte inlist pa nigot marknadsfor-
ingskontor. Tvirtom. Hemligheten ir sjilva logotypen. Du kan anvinda
vilken bild som helst till Levi’s logotype —alla f6rstir inda att du gor reklam
for jeans.

Vikten av att vara etablerad och ha en extremt vilkind logotype ér storre
dn nigonsin tidigare. Aven hiir handlar det pa sitt och vis om en »nirbild«.
Logotypen for Levi’s eller Coca Cola ir symboler som syns i informations-
flodet, hur tit in sndstormen blir. Stabila intryck, det dr det som krivs. Att
som Cloetta nu dndrasin forpackning till chokladklassikern Plopp kan tyck-
as djirvt, men det kan visa sig vara mycket dumdristigt. »De som klarar sig i

dag ir de foretag som lagt ut en bombmatta av konsekvent information under
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ling tid«, som en i mediabranschen uttrycker det.

Vikten av konsekvens och tydlighet 6kar inom film- och musikbranschen.
Att det dr fler som gar och ser Dédligt vapen 2 in Dédligt vapen 1 beror
sannoliktinte pd attuppfoljaren dr mer spinnande dn forlagan. Attdet sedan
drdnnu fler som gar och ser Dédligt vapen 3 in Dédligt vapen 2 dr ett tim-
ligen vattentiitt bevis for att en bombmatta ger resultat.

Robert Altmans uppmirksammade Hollywood-satir Spelaren, svensk
premidr i host, visar hur informationsstressen i dag dven péaverkar Holly-
woods sitt att gora film. Ingen av filmproducenterna i Spelaren har lingre
tid att lisa nya filmmanus. For att avgora om ett manus ir intressant eller
inte far dirfor manusforfattaren i uppdrag att sjilv berdtta om manuset,
antingen pé ett mote eller pé telefon.

Detfinns dockettvillkor. Férfattaren méste kunna redogéra for handlin-
genisin film med endast cirka 25 ord. Om inte producenten blir intresserad
av denna minst sagt komprimerade resumé si — tack och ad;jo.

Dirav ocksé en férklaring till varfér var och varannan numera har en siffra
bakom titeln. En uppfoljare behover ingen lingre presentation. En uppf6lj-
are syns littare i snostormen dn en nykomling.

Fragan dr bara vad vi sjilva tycker om allt detta.

Arallaverkligen tillfreds med denna utveckling?

Inom musik och mode, de tva mediayttringar som f6rindras oftast och
snabbast, gir det att urskilja en motstrom mittiflodet.

Det senaste decenniet har ordet »trend« varit ett av de mest anvinda
orden i massmedia. Det enorma utbudet och den av informationsstressen
priglade jakten pd det senaste har gjort att trendkarusellen har snurrat fort-
are, fortare, fortare.

Resultatet av detta ir att trendkarusellen till slut snurrade sé fort att en
sorts centrifugalkraft slungade i viig allt som fanns.

Det fanns helt enkelt inga trender kvar lingre.

Malcolm McLaren, som kanske priglat ungdomskulturen mer dn nigon
annan de senaste 15 aren, har skrivit en artikel 1 julinumret av Details dir

han tangerar just det hiir temat. Rubriken ir »Hype-Allergic, allergisk mot
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trender, och McLaren férebadar att vi dr pa vig mot en »designer-free«
framtid.

McLaren:»Mode haringenkraftlingre. Grinsen niddes niralla design-
ers blev kinda talesmin och filosofer, nir de borjade tro att de kunde designa
sina kopares livsstil sivil som deras klider. Alla vintade sedan pi att de
skulle siiga nigot viktigt och betydelsefullt men det gjorde de aldrig.«

McLaren skriver vidare att 19g9o-talet i stillet kommer att handla om att
inte vara modemedveten. Att man medvetet kommer att soka sig bort frin
det som lyfts fram i media och affirer.

Denna utveckling, som, om den lyckas, skulle innebira en direkt kursind-
ring bort frin informationsflédet, kan tyckas vara vad de kommersiella kraft-
erna fruktar allra mest.

Pa1g60-talet uppstod en ungdomskultur, av nigra kallad en ungdoms-
revolt, vilken till en bérjan tog de kommersiella krafterna pé singen. De
missade det forsta tiget och en rad nya entreprenérer, som till exempel tid-
ningar (Rolling Stone i usa), skivbolag (Virgin i England) och konsertarr-
angdrer (Thomas Johansson /Ema i Sverige), lyckades etablera sig.

Men, vilket bor understrykas, det var bara det forsta tiget som markna-
den inte hann hoppa pa.

Sedan dess har samtliga multinationella foretag inom ungdomsindus-
trin, frin mode till musik, viigrat tillata sig att inte hinga med. Varje ny sub-
kultur har sugits upp sa fort den har visat sig, allt tack vare ett vil utvecklat
nitverk lingt ned pa grisrotsnivi. Till och med en si extrem rérelse som
punken, som verkligen var en motstrém, var svald inom tva ar.

Denna desperata jakt pd nya subkulturer drevs i slutet av 198o-talet s
lingt att en ny trend eller subkultur ségs upp innan den ens var verklighet.
Tidningar som till exempel i-D och The Face satte namn pa trender vars
grund kanske baravaren endaklidaffiriSoho. mTv:sintride pd marknaden
gjorde det ocksa mojligt f6r ett band att né 30 miljoner Tv-apparateri Euro-
pa utan att ens ha skivkontrakt; ett program som 720 Minutes visar videor
med band som inte ens New Musical Express hunnit skriva om.

Ettannatexempel dr dataspelsgiganterna Sega och Nintendo som harett

182

REPORTAGE

nitverk utbyggt inda ned till sandladenivi —bokstavligen talat. Om ungar-
napirg6o-talet talade om valet mellan Stones och Beatles, sa talar dagens
ungar om valet mellan Sega och Nintendo. Bida dessa foretag har ocksé
torsikrat sig om biljetter till alla tinkbara tigavgangar inom spelbranschen.
Sega har 14-aringar med pé sina styrelsesammantriden. Nintendo placerar ut
bandspelare pa lekplatser for att banda barnens konversationer.

Mer. Fortare. Intensivare. Extremare.

For att undvika att f6rsvinna i informationsflodet giller det alltsd absurt
nog att forsoka undvika exponering, och att man i det lingsta gér in for att
inte synas i tidningar eller Tv.

Som McLaren siger: »Att man undviker att bli trendig och att man med-
vetet soker sig bort frin det som lyfts fram i media och affirer«.

Cynikern frigar sig dock om inte denna medvetet otrendiga hillning till
slut kan bli en trend i sig — »Det 4r trendigt att vara otrendig!« —vilket dr en
utveckling som ocksa kan urskiljas pa sina hall.

Nirvanas framgéngar skulle till exempel kunna vara ett bevis pa det senare.
Att Nirvanas Smells Like Teen Spirit blev en sidan enorm succé berodde
sannolikt pa just pa att den uppfattades som en extrem motstrdm. Bandet
harunder tvi rhallitsiglangtborta frin trendkarusellen (deras f6rsta album
recenserades till exempel inte ens i de ledande svenska tidningarna) och att
kopa Nirvanas album kindes som att kopa ndgot obeflickat och oplanerat;
négot som desperat f6rsokte att inte vara modemedvetet.

Men vad hiinde? Vi siiger bara rutiga flanellskjortor, det ricker.

Anda gir det inte att avfirda denna motstrdm som bara dnnu en trend
fast tvirtemot. I och med denna tendens att faktiskt stinga av och forsska
undvika flédet, si verkar det nu for férsta gingen som om »mer« inte lingre
4r vart favoritord.

For att aterknyta till férfattaren Richard Saul Wurmans bok Informa-
tion Anxiety giller nu snarare devisen »mindre« — vilket kanske ocksé dr
vaccinet mot informationsstress.

Attsoka sigbort frin informationsflddet ir emellertid inte detsamma som

att tro att man kan undvika flédet helt och héllet. Det dr ingen ny hippieror-
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else somdriantigande. Informationsflddet dr ett faktum. Vileveridatadld-
ern och allamoderna minniskor torde vara ense om att sivil datorer som fax
och kabel-tv ir fortriffliga uppfinningar.

Det handlar snarare om att bestimma sig for att vilja »information diet«
[Wurmans uttryck] eller, vilket faktiskt dr tydligare, att lira sig hantera
informationsflsdet ungefir som en vattenkran; ibland vill man ha mycket,
ibland stinger man av helt och hallet.

Vikten av att ldra sig hantera informationsflddet ir heller inget vélfard-
sproblem unikt for mediaminniskor. En dansk barnpsykiatriker, Tom Gar-
val pa Viborg Sygehus, visar skrimmande exempel p4 att barn, till skillnad
frin vuxna, inte dr avtrubbade for katastrofbilder utan tar it sig av varje bild
de ser fran till exempel Sarajevo och Somalia. Fler och fler psykiatriska
kliniker fir ta emot barn som patienter. »Det dr normalt begivade barn,
frin fyradrsaldern upp till pubertetenc, siger Graval till Berlingske Tidende.
»Barnen dr ansvarsfulla, vilket i de hir fallen ocksa ir deras problem. De ser
alla katastrofer pd Tv och tar pd sig ett ansvar som de inte kan bira.«

Kanske borde dven morgondagens skolor tinka pa detta.

Fram till och med nu har skolans uppgift varit att lira eleverna si mycket
som mojligt. Kommande generationer kanske i stillet beh6ver hjilp med att
sortera; information fir de ind4 si det ricker och blir 6ver.

Minniskors strivan efter diet pd information lir ocksa ge upphov till en
sanering 1 mediautbudet. Ska man bara vilja nigra delar i till exempel TV-
och radioflédet, ett fldde som i Sverige dnnu inte ens ir i nirheten av sin
kulmen, borde man si smaningom rimligen vilja de kanaler som har hogst
niringsvirde; vare sig det nu giller underhéllning eller nyheter.

Som det 4r nu undrar man egentligen varfor en del haller pi med media,
siiger Ingvar Storm pd Riksradion. All form av media skapades ursprungli-
gen for att fora fram en dsikt. Det kunde handla om religion, politik, filosofi
eller kultur, det varierade, men vad alla media hade gemensamt var att
de ville uttrycka nagonting. Sa ir det inte lingre. Méinga som nu soker sig
till mediabranschen ir intresserade av att géra media, punkt slut. Media

har blivit, for att uttrycka det lite tillspetsat, en onanistisk verksamhet, dir
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det enda minga har att siiga ir »Hej, jag dr med i radio« eller »Hej, jag ir
mediTve.

Inom musiken kan man redan nu urskilja tecken pd denna form av »saner-
ing«. Linge sig det ut som att Andy Warhols profetia om att »i framtiden
kommer alla att vara virldsberomda i 15 minuter« skulle bli verklighet, men
som en reaktion pa informationsstressen mirker man nu i stillet att skivbo-
lagen satsar pd fiirre artister dn tidigare. Artister som tros kunna halla en
lingre tid och som kan synas i snéstormen lika tydligt som till exempel
Levi’s och Benetton.

— Titta till exempel pa utvecklingen i England, siger Alexander Bard.
Alla dansbolagen liggs nu ned, det ena efter det andra. Fér nigra ar sedan
letade alla efter nya dansartister, vilka ocksd dominerade singellistan, men
problemet var att de aldrig silde nagra Lp-skivor; och det dr dir pengarna
finns. Alla bolagen letar nu i stillet efter »riktiga« grupper.

Mauro Scocco tror att informationsstressen indirekt kommer att leda till
en renissans for mer personliga artister; en teori som f6r 6vrigt delas av
Malcolm McLaren 1 den nimnda Details-artikeln.

— Utvecklingen inom tekniken har nu gitt sa lingt den kan komma,
siger Mauro Scocco. Tidigare fanns det en jakt efter att lita »bittre« dn alla
andra, men den jakten har tagit kal pa sig sjilvi och med att alla har tillging
till exakt samma maskiner. Nisse i férorten har precis lika bra inspelning-
sapparater som den som finnsiPolar-studion. Jag tror dven att den hir jakten
pa »djirva« stilblandningar tagit dod pa sig sjilv. Folk tycker inte lingre det
dr radikalt att blanda indiskt med hardrock, eller rave med hambo. Jag tror
i stiillet folk vill ha musiken som kommer hir inifrin. Hur den musiken
kommer attlita vetingen, men jag tror detiframtideniin hégre grad kom-
mer att vara sjilva liten, inte greppet, som blir avgorande.

Aven nojesjournalistiken gar mot en liknande utveckling. Flera tror pa
en renissans for »faktabaserad information« och »asikter« i motsats till
»livsstilsreportage« och »oversikter«, vilket varit det dominerande under hela
1980-talet. Som nigon sidger: »Nu har det gitt si lingt att alla dr ridda for att
ha en dsikt eftersom alla har en dsikt om dem som har en 4sikt.«
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Foljdriktigt limnar ocksd Tina Brown, vir tids mest omtalade chefredak-
tor, livsstilstidningen Vanity Fair, som var det sena1980-talets dominerande
néjestidning, till fsrman t6r New Yorker; en kulturtidning som helt saknar
bilder. Englands mest omtalade tidning ir heller ingen glassig fyrfirgstid-
ning utan The Modern Review, en asiktstidning tryckt pa dagstidning-
spapper ledd av bland andra Julie Burchill.

Fast grundfelet ir kanske dndé att vi helt enkelt tinker for mycket. Attvi
f6r att undvika fortsatt informationsstress borde rensa mycket, mycket mer
och forsoka lira oss att uppleva verkligheten pd annat sitt.

Bobby Gillespie i Primal Scream talar om vikten av att dd och di koppla
av hjirnans tankefunktion helt och hallet. »De biista stunderna i mitt liv har
intriffat nir jag varit helt utan kontroll, nir jag inte haft en jivla aning om
vad som hint, nir man helt tappat kontakten med planeten Jorden, siger
Gillespie till Melody Maker. »Det har hint med droger, det har hint med
sex och det hinder hela tiden med musik. Jag dlskar det . . . att vara helt
bortkopplad, det ir sjilslig orgasm.«

Eller som Anthony Kiedis i Red Hot Chili Peppers uttrycker det:

»Hjirnan ir kroppens mest éverskattade organ.«

186



